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Free PDF Books and Manuals for Download: Unlocking Knowledge at Your Fingertips In todays
fast-paced digital age, obtaining valuable knowledge has become easier than ever. Thanks to
the internet, a vast array of books and manuals are now available for free download in PDF
format. Whether you are a student, professional, or simply an avid reader, this treasure trove
of downloadable resources offers a wealth of information, conveniently accessible anytime,
anywhere. The advent of online libraries and platforms dedicated to sharing knowledge has
revolutionized the way we consume information. No longer confined to physical libraries or
bookstores, readers can now access an extensive collection of digital books and manuals with
just a few clicks. These resources, available in PDF, Microsoft Word, and PowerPoint formats,
cater to a wide range of interests, including literature, technology, science, history, and much
more. One notable platform where you can explore and download free Como Crear Un Plan
De Marketing T3362 PDF books and manuals is the internets largest free library. Hosted
online, this catalog compiles a vast assortment of documents, making it a veritable goldmine
of knowledge. With its easy-to-use website interface and customizable PDF generator, this
platform offers a user-friendly experience, allowing individuals to effortlessly navigate and
access the information they seek. The availability of free PDF books and manuals on this
platform demonstrates its commitment to democratizing education and empowering
individuals with the tools needed to succeed in their chosen fields. It allows anyone,
regardless of their background or financial limitations, to expand their horizons and gain
insights from experts in various disciplines. One of the most significant advantages of
downloading PDF books and manuals lies in their portability. Unlike physical copies, digital
books can be stored and carried on a single device, such as a tablet or smartphone, saving
valuable space and weight. This convenience makes it possible for readers to have their
entire library at their fingertips, whether they are commuting, traveling, or simply enjoying a
lazy afternoon at home. Additionally, digital files are easily searchable, enabling readers to
locate specific information within seconds. With a few keystrokes, users can search for
keywords, topics, or phrases, making research and finding relevant information a breeze. This
efficiency saves time and effort, streamlining the learning process and allowing individuals to



focus on extracting the information they need. Furthermore, the availability of free PDF books
and manuals fosters a culture of continuous learning. By removing financial barriers, more
people can access educational resources and pursue lifelong learning, contributing to
personal growth and professional development. This democratization of knowledge promotes
intellectual curiosity and empowers individuals to become lifelong learners, promoting
progress and innovation in various fields. It is worth noting that while accessing free Como
Crear Un Plan De Marketing T3362 PDF books and manuals is convenient and cost-effective,
it is vital to respect copyright laws and intellectual property rights. Platforms offering free
downloads often operate within legal boundaries, ensuring that the materials they provide
are either in the public domain or authorized for distribution. By adhering to copyright laws,
users can enjoy the benefits of free access to knowledge while supporting the authors and
publishers who make these resources available. In conclusion, the availability of Como Crear
Un Plan De Marketing T3362 free PDF books and manuals for download has revolutionized the
way we access and consume knowledge. With just a few clicks, individuals can explore a vast
collection of resources across different disciplines, all free of charge. This accessibility
empowers individuals to become lifelong learners, contributing to personal growth,
professional development, and the advancement of society as a whole. So why not unlock a
world of knowledge today? Start exploring the vast sea of free PDF books and manuals
waiting to be discovered right at your fingertips.

This is likewise one of the factors by
obtaining the soft documents of this Como
Crear Un Plan De Marketing T3362 by
online. You might not require more era to
spend to go to the book start as skillfully as
search for them. In some cases, you likewise
do not discover the publication Como Crear
Un Plan De Marketing T3362 that you are
looking for. It will utterly squander the time.

However below, later you visit this web page,
it will be for that reason certainly easy to
acquire as skillfully as download guide Como
Crear Un Plan De Marketing T3362

It will not resign yourself to many time as we

explain before. You can pull off it though put
it on something else at house and even in
your workplace. fittingly easy! So, are you
question? Just exercise just what we offer
below as with ease as review Como Crear
Un Plan De Marketing T3362 what you
similar to to read!

2021-01-22 actual,
integrador, practico, riguroso, sistematico,

«Oportuno,

atil, soberbio, atractivo, eficaz, interesante,
profundo, equilibrado, enriquecedor,
estructurado y clarificador» son algunos de
los adjetivos que los 25 profesionales, cuyos
testimonios encontrara al comienzo del libro,

han utilizado para calificar esta nueva
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publicaciéon de José M. Sainz de Vicufa. El
plan de marketing digital en la practica
abunda en la labor que el autor ha
pretendido realizar, en los Ultimos 25 afios,
aportando su experiencia para elaborar su
libro El plan de marketing en la practica. Este
manual fue elegido por las escuelas de
negocio, empresas de consultoria y altos
directivos de importantes multinacionales
como uno de «los 20 mejores libros de
gestidn» de los ultimos afos, junto con libros
de prestigiosos gurds como Gary Hamel
(Liderando la Revolucion) o Jack Welch (Jack
Welch, Hablando Claro), expresidente de
General Electric, entre otros. Para ello, como
suele ser habitual en este autor, el libro
presenta dos casos reales de empresas en
situaciones muy distintas. ¢ El capitulo 2 da
a conocer el plan de marketing integral (ony
offline) de una start up (Nire iHealth) que
nace en diciembre de 2013, con un
planteamiento global
prevencién. ¢ El capitulo 3 muestra dos
planes de marketing digital de Ternua, la
marca de outdoor de Ternua Group. Esta
empresa de articulos deportivos, cuya matriz
data de 1989, ha encontrado sus nichos de
mercado en los que
multinacionales de la talla de Adidas y Nike,
y factura unos 30 millones de euros, de los
que el 33% proviene del exterior. Estos
capitulos los complementa con un: ¢ Capitulo
de introduccién que explica cémo entramos
en una nueva era en la que el mayor desafio
que tenemos es gestionar la transiciéon digital
con éxito. ¢ Capitulo 1 que expone la

basado en la

luchar con

aportacion del marketing a la empresa en la
era digital, define el concepto de marketing
digital y reflexiona sobre el futuro de las
numerosas figuras digitales que han surgido
en este siglo. ¢ Capitulo 4 que muestra como
hacer el seguimiento y el control del plan de
marketing con el ejemplo de SDV Elkartea.
En resumen, El plan de marketing digital en
la practica trata de cubrir la laguna que
tienen las empresas sobre cdmo integrar el
marketing digital en el plan de marketing de
su organizacién. En resumen El plan de
marketing digital en la pr ctica trata de
cubrir la laguna que tienen las empresas
sobre ¢ mo integrar el marketing digital en el
plan de marketing de su organizaci n

2011-11-03 Con este manual y el
software que lo acompafa, el lector sera
capaz de disenar Planes de Marketing de una
manera rapida y sencilla, teniendo en cuenta
todos los aspectos clave para el desarrollo de
la actividad comercial de la empresa. El
objetivo esencial de todo empresario o
directivo de marketing debe ser aumentar el
valor del cliente, ya sea reduciendo precios o
aumentando la calidad de los productos o
servicios. Con el fin de controlar todas las
variables que pueden afectar al desarrollo
comercial de una empresa y por lo tanto al
valor del cliente, es de gran utilidad analizar
periddicamente (minimo una vez al afo)
todas las acciones que se estan llevando a
cabo, y determinar qué se puede mejorar y
qué se debe mantener. Este Plan de
Marketing estd disefiado con un manual
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explicativo, para que el empresario o
directivo de marketing pueda alinear a todos
los trabajadores en base a una estrategia de
marketing establecida, de una manera
sencilla y util para la empresa. [J Incluye
software para elaborar planes de marketing
de tantas empresas y ejercicios como se
desee. [] Este libro incluye lo basico y
fundamental para todos aquellos que quieran
introducir su empresa en el mundo del
marketing o quieran mejorar el plan que
tienen actualmente. ] Escrito y disefiado de
forma sencilla y muy practica para que sea
comprensible y ejecutable por todos los
publicos. Con este manual y el software que
lo acompa a el lector ser capaz de dise ar
Planes de Marketing de una manera r pida y
sencilla teniendo en cuenta todos los
aspectos clave para el desarrollo de la
actividad comercial de la empresa

2002 Este libro le guiara por las distintas
tareas basicas del desarrollo de un plan de
marketing completo y efectivo. Le ensenara
como determinar sus objetivos, seleccionar
estrategias de marketing que le permitiran
alcanzar dichos objetivos, establecer un
marketing mix que integre todas las
actividades de marketing dirigidas a los
clientes, desarrollar una gestion de
proyectos y una programacion realista de
medios de comunicacion. Este libro le guiara
por las distintas tareas basicas del desarrollo
de un plan de marketing completo y efectivo

2015-09-07 El plan de marketing digital

en la practica abunda en la labor que el autor
ha pretendido realizar, en los Ultimos 20
afos, aportando su experiencia para elaborar
El plan de marketing en la practica. Este
manual fue elegido por las escuelas de
negocio, empresas de consultoria y altos
directivos de importantes multinacionales
como uno de los 20 mejores libros de gestion
de los ultimos afios, junto con libros de
prestigiosos gurds como Gary Hamel
(Liderando la Revolucién) o Jack Welch (Jack
Welch, Hablando Claro), ex presidente de
General Electric, entre otros. Para ello, como
suele ser habitual en este autor, el libro
presenta dos casos reales de empresas, en
situaciones muy distintas: El capitulo 2 da a
conocer el plan de marketing integral (on'y
off line) de una start up (Nire iHealth) que
nace en diciembre de 2013, con un
planteamiento global, que en 2014 facturé
en Colombia menos de 50.000€, y que su
plan de marketing contempla para los
préximos afos varios miles de millones de
euros, con soluciones de autogestion de la
salud, basadas en la prevencion. El capitulo
3 muestra dos planes de marketing digital de
Ternua, la marca de outdoor de Ternua
Group. Esta empresa de articulos deportivos,
cuya matriz data de 1989, ha encontrado sus
nichos de mercado con los que luchar con
multinacionales de la talla de Adidas y Nike,
y factura unos 30 millones de euros, de los
que el 33% proviene del exterior. Estos
capitulos los complementa con: El capitulo 1
gue expone la aportacion del marketing a la
empresa en la era digital, define el concepto
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de marketing digital y reflexiona sobre el
futuro de las numerosas figuras digitales que
han surgido en este siglo. El capitulo 4 que
muestra cdmo hacer el seguimiento y el
control del plan de marketing. Y un epilogo
que explora la repercusién que la nueva era
digital esta teniendo en la evolucion del
marketing moderno. En resumen, El plan de
marketing digital en la practica trata de
cubrir la laguna que tienen las empresas al
integrar el marketing digital en el plan de
marketing de su organizacién. indice
Aportacion del marketing a la empresa en la
era digital.- Cémo elaborar con éxito su plan
de marketing digital.- El plan de marketing

digital de Ternua.- Cémo hacer el
seguimiento y el control del plan de
marketing.- Hacia una nueva era

empresarial.- Bibliografia. El plan de
marketing digital en la pr ctica abunda en la
labor que el autor ha pretendido realizar en
los Itimos 20 a os aportando su experiencia
para elaborar El plan de marketing en la pr
ctica

2017-04-29 C€mo crear un plan de
marketing digitalMarketing digitalAumenta el
numero de clientes con una estrategia de
marketing digital C mo crear un plan de
marketing digitalMarketing digitalAumenta el
numero de clientes con una estrategia de
marketing digital

2019-03-27 ;Quieres aplicar el marketing

digital para hacer crecer tu negocio, pero no
sabes cdmo planear tu estrategia?Con este
libro, aprenderas a formular un plan de
marketing digital
siguiendo el paso a paso que te permitird
Crear el cliente ideal de tu marca y descubrir
las oportunidades que tienes para hacer
crecer tu negocio. Formular los objetivos,
estrategias y acciones, que van a llevar tu
negocio al siguiente nivel. Apropiar las
técnicas para implementar y optimizar los
resultados de tu plan de marketing digital.
Existen cientos de técnicas para gestionar el
marketing digital, pero pocas metodologias
comprobadas para formular e implementar
los planes de marketing digital.Siguiendo las
tres etapas propuestas en este libro, podras
diagnosticar la situacién de tu negocio,
formular las metas y despliegue estratégico
para tu marketing digital y conocer los tips
para implementar
resultados.Este libro incluye un centro de
recursos gratuito para lectores, desde el cual
podras descargar las plantillas que te
ayudaran a formular rapidamente tu plan de
marketing digital.Cémo formular un plan de
marketing digital para tu marca te guiara
paso a paso en: ;Qué es marketing digital?
iQué es un plan de marketing digital?
Andlisis de la situacién interna de tu negocio
Buyer personas del Plan de marketing digital
Buyer's Journey del Plan de marketing digital
Estudio de Keywords relevantes Presencia
digital de tu marca Recursos disponibles de
tu marca Macro plantacién de contenido
Andlisis del entorno de tu negocio

eficaz para tu marca,

y mejorar tus
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Competencia online de tu marca Analisis de
reputacion de tu marca DOFA del analisis
situacional para el plan de marketing digital
objetivos  SMART
Formulacién de estrategias Cronograma de
acciones del plan de marketing digital Los
KPI'y cuadro de mando del plan de marketing
digital Presupuesto del plan de marketing
digital Implementacién del plan de marketing
digital Seguimiento, experimentacion y
mejora del plan de marketing digital Eduard
Olarte es consultor y speaker de gran
trayectoria en el campo del Marketing Digital
en habla hispana. Administrador de
Negocios, Magister en Marketing,
Especialista en Growth Hacking e Inbound
Marketing, ha logrado hacer crecer sus
propios emprendimientos, como Mercadeo
en Internet, Axdnica y a multiples marcas de
casi todos los sectores econémicos. Quieres
aplicar el marketing digital para hacer crecer
tu negocio pero no sabes ¢ mo planear tu
estrategia Con este libro aprender s a
formular un plan de marketing digital eficaz
para tu marca siguiendo el paso a paso que
te

Definicion de los

2013-09-23 indice Parte I: Presentacién
general.- Marketing y planificacién.- El Plan
de Marketing dentro del Proceso de
Planificacién Global.- El Plan de Marketing.-
Parte II: Fases de elaboracion del Plan de
Marketing “paso a paso”.- Analisis de la
Situacion.- Diagndstico de la Situacion.-
Fijacion de los Objetivos de Marketing.-
Eleccién de las Estrategias de Marketing.-

Definicién de los Planes de Accién.- Parte lll:
Aplicacién del Plan de Marketing a otros
sectores de actividad.- Aplicacién de la
metodologia de un Plan de Marketing a una
empresa industrial.- Aplicacién de la
metodologia de un Plan de Marketing a una
empresa de Servicios.- Requisitos para que
un Plan de Marketing triunfe. El Plan de
Marketing dentro del Proceso de Planificaci n
Global El Plan de Marketing Parte Il Fases de
elaboraci n del Plan de Marketing paso a
paso An lisis de la Situaci n Diagn stico de la
Situaci n

2024-04-15 Disefiado especificamente
para autores y profesionales con una vision,
este workbook no es solo una guia, sino un
puente hacia el impacto y la influencia. A
través de una serie de preguntas incisivas y
ejercicios practicos, Crea tu Plan 360° te
conduce por un viaje de autodescubrimiento
y estrategia, ayudandote a esculpir tu
publico objetivo, definir metas de marketing
ambiciosas y forjar estrategias de promocién
que resonaran de manera Unica. Preparate
para explorar un arsenal de herramientas
analiticas y plantillas que te empoderaran
para: Conectar con tu lector ideal. Navegar
por el proceso de cdlculo de costes con
precision. Cincelar el ADN de tu marca,
definiendo su Propdsito, Valores,
Vision y Personalidad. Sumergirte en un
analisis de mercado exhaustivo, que incluye
Anadlisis Interno y Externo, PESTEL,
Benchmarking, Analisis DAFO, y mas,
culminando con la articulacién de tu

Misidn,
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audiencia (target), tu propuesta de valor
Unica S.M.A.RR.T. definidos.
Disefiar y ejecutar un plan de marketing
magistral, destacando tu estrategia de
marketing, la voz Unica de tu marca, planes
de marketing online innovadores y una
planificacion  presupuestaria
Implementar un sistema robusto para el
seguimiento y control de resultados,
asegurando un éxito mensurable. Crea tu
Plan 360° no solo complementa, sino que
extiende la riqueza de conocimientos
encontrados en Deja Huella: Impulsa tu
carrera a través de tu libro, proporcionando
una mirada alin mas profunda al proceso
creativo y estratégico. Desde la concepcidn
inicial hasta la publicacién y mas alla, este
workbook es una mina de oro de estrategias
personalizadas, disefiadas para que tu libro -
y tu marca- no solo se destaquen, sino que
también dejen una marca indeleble en el
corazdn de tu audiencia. Haz que tu libro y tu
marca personal sean imparables. Crea tu
Plan 360° es tu primer paso hacia un legado
duradero. Haz que tu libro y tu marca
personal sean imparables Crea tu Plan 360
es tu primer paso hacia un legado duradero

y objetivos

meticulosa.

2024-01-25 Esta obra muestra a la
direccién de cualquier empresa cémo
elaborar un plan de marketing como
instrumento de trabajo practico, util y eficaz,
conduciéndola, paso a paso, a través de las
diferentes etapas en la elaboracién del plan
para sobrevivir en la batalla de la
competitividad del mercado. José Maria Sainz

de Vicufa, en esta vigesimoquinta edicidn,
enfoca las principales  modificaciones
introducidas en cuatro ejes: la sostenibilidad,
la digitalizacién, la internacionalizacién y la
adaptacion a los cambios. Asi: * se destaca
la importancia de la sostenibilidad con una
los ESG
(estédndares relativos al medioambiente, la
sociedad y el buen gobierno); ¢ se insiste en
tener presente la creciente digitalizacion y el
auge del marketing digital; * se amplia el

sensibilizacion a través de

nimero de casos analizados afiadiendo a los
ya existentes como el de ICPD (Instituto
Clinico Pilar Dominguez) y la Planificacion de
SDV, que permiten mostrar los planes de
marketing expuestos en el libro, no solo por
sectores de actividad (consumo, servicios e
industrial), sino por conceptos (plan de
marketing digital, plan de marketing
internacional y plan de marketing
estratégico); ¢ y se recuerda la necesidad de
adaptarnos a los cambios que se estan
produciendo y prepararnos para los que
estdn viniendo, marcando los necesarios
objetivos de desarrollo sostenible (ODS). El
plan de marketing en la practica ya es de
gran utilidad para mas de 45.000
empresarios, directivos,
estudiantes de marketing que tanto en
Espafia como en Latinoamérica lo han

profesores vy

consultado en su formaciéon y en su
desempefio diario. indice Parte I: Marketing y
planificacion.- El plan de marketing dentro
del proceso de planificacidon global.- El plan
de marketing.- Parte Il: Presentacién de las
fases de elaboracién del Plan de Marketing
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paso a paso.- Analisis de la Situacion.-
Diagnéstico de la Situacién.- Fijacién de los
objetivos de marketing.- Eleccién de las
estrategias de marketing.- Decisiones
operativas de marketing.- Parte lll: Aplicacion
de la metodologia de un plan de marketing a
una empresa industrial.- Aplicacién de la
metodologia de un plan de marketing a una
empresa de servicios.- Requisitos para que
un plan de marketing triunfe.- Bibliografia. El
plan de marketing dentro del proceso de
planificaci n global El plan de marketing
Parte Il Presentaci n de las fases de elaboraci
n del Plan de Marketing paso a paso An lisis
de la Situaci n Diagn stico de la Situaci n

1989

2013-01-01 Para lograr el éxito
empresarial no solo es necesario trazarse un
plan, sino que deben conocerse
detalladamente los pasos a sequir para
llevarlo a cabo. Para ello, deben tomarse en
cuenta ciertos elementos, como la idea
emprendedora, la capacidad de resolucidn
de problemas y la variabilidad del plan de
marketing de acuerdo al contexto. El objetivo
del presente libro es brindar una variedad de
tipos de planes de marketing, instrumentos
que toda empresa debe conocer, practicary
bajo los cuales debe regirse para lograr su
integracién organizacional. Este libro esta
dirigido a todos aquellos empresarios
interesados en conocer la variedad de planes
de marketing. Para lograr el xito empresarial
no solo es necesario trazarse un plan sino

gue deben conocerse detalladamente los
pasos a sequir para llevarlo a cabo

2007-11 Todas las empresas necesitan
del marketing para tener éxito, y la clave de
tal enfoque se encuentra en el plan de
marketing.Este libro conducira al lector, paso
a paso, a través de una serie de
procedimientos y formularios, a saber qué
hacer, cémo y por qué hacerlo. No se trata
de un procedimiento tedrico, ni de una idea a
medio terminar; ha sido puesto a prueba en
cientos de ocasiones, y funciona. Todas las
empresas necesitan del m rketing para tener
xito y la clave de tal enfoque se encuentra
en el plan de m rketing Este libro conducir al
lector paso a paso a trav s de una serie de
procedimientos y formularios a saber

2015-11-06 «Ameno, util, riguroso,

practico, atractivo, eficaz, interesante,
profundo, soberbio, equilibrado,
enriquecedor, estructurado, clarificador,

detallado, integrador, sistematico, preciso,
actual...», son algunos de los adjetivos que
los profesionales cuyos testimonios
encontrard al comienzo del libro han
utilizado para calificar El plan de marketing
en la practica. El libro estd escrito con la
voluntad de ofrecer a la alta direccién de
cualquier empresa que sienta la necesidad
de sobrevivir en la batalla de la
competitividad del mercado, un instrumento
de trabajo practico, Util y eficaz que le
conduzca, paso a paso, a través de las
diferentes etapas en la elaboracién de un
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plan de marketing. Esta vigésima edicion
presenta cuatro planes de marketing de
empresas pertenecientes a diversos sectores
de actividad: industriales, de servicios,
productores de bienes de consumo, etc. La
proximidad de los casos examinados
garantiza una lectura amena, didactica y
practica. Sus principales modificaciones
consisten en que se hace un énfasis especial
en la digitalizacion porque estd modificando
las cadenas de valor de sus respectivos
sectores, estan incurriendo en ellos nuevos
actores ajenos al mismo y les esta obligando
a replantear su modelo de negocio. Por ello,
el autor recomienda que el plan de
marketing sea integral, es decir off y on line.
Estamos convencidos de que el libro le sera
de utilidad para el desempefio de su funcién
en la empresa, como ya le ha sido a miles de
empresarios, directivos, profesores de
universidad y estudiantes de marketing de
Espafia y Latinoamérica (Argentina, Brasil,
Chile, México, Colombia, Perl, Bolivia,
Ecuador, Costa Rica, etc.). indice: Parte I
Presentacion general.- Marketing vy
planificacion.- El Plan de Marketing dentro
del Proceso de Planificacién Global.- El Plan
de Marketing.- Parte Il: Fases de elaboracién
del Plan de Marketing “paso a paso”.-
Andlisis de la Situacién.- Diagndstico de la
Situacion.- Fijacién de los Objetivos de
Marketing.- Eleccién de las Estrategias de
Marketing.- Definicion de los Planes de
Accion.- Parte Ill: Aplicacién del Plan de
Marketing a otros sectores de actividad.-
Aplicacién de la metodologia de un Plan de

Marketing a una empresa industrial.-
Aplicacién de la metodologia de un Plan de
Marketing a una empresa de Servicios.-
Requisitos para que un Plan de Marketing
triunfe.- Bibliografia. El Plan de Marketing
dentro del Proceso de Planificaci n Global El
Plan de Marketing Parte Il Fases de elaboraci
n del Plan de Marketing paso a paso An lisis
de la Situaci n Diagn stico de la Situaci n

2016-04-18 Planificar es decidir hoy lo
que vamos a hacer en el futuro. Hay muchas
razones para pensar que no solo merece la
pena planificar sino que es totalmente
necesario para la supervivencia de las
pymes. Una de ellas es que esta constatado
gue quien utiliza adecuadamente el plan de
marketing aumenta la rentabilidad de su
empresa. Y lo consigue porque el plan de
marketing obliga a hacer una vigilancia mas
sistemdtica de la evolucion del mercado y
aumenta la capacidad de reaccidon ante los
imprevistos. De ahi que el plan de marketing
constituye una excelente «hoja de ruta» en
la que, tras una importante reflexién vy
analisis, se plasman los objetivos de
mercado que tiene la empresa (qué
gueremos conseguir), se
estrategias comerciales y de marketing
(cémo hacerlo), se detallan las acciones que
se van a poner en marcha para alcanzarlos
(qué haremos) y se acuerda el presupuesto
necesario para ello (con qué medios). Por
ello, se muestra como un instrumento muy
util de implementacién, justificacién y control
de las decisiones comerciales y de

definen las
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marketing. Las principales modificaciones
introducidas en esta tercera edicién
consisten en que se hace un énfasis especial
en la digitalizacion porque: esta modificando
las cadenas de valor de sus respectivos
sectores; estan incurriendo en ellos nuevos
actores ajenos al mismo; y les esta obligando
a replantear su modelo de negocio. Por lo
que el autor recomienda que cuando
hablamos de marketing no debemos olvidar
el marketing digital, que tanto impulso esta
cogiendo desde 2013. En otras palabras, el
plan de marketing debe ser integral, es decir,
off y on line. El libro El plan de marketing en
la pyme estd pensado por y para la pequefia
y mediana empresa. Esta escrito con la
voluntad de ofrecer a la direccién de la pyme
un instrumento de trabajo practico, util y
eficaz que conduzca al lector paso a paso en
la elaboracién de un plan de marketing. Se
trata de un libro de divulgacién, cuya fuerza
reside en haber incorporado dos planes de
marketing reales (el de SDV Consultores y el
de Coopaman) de dos empresas

10

representativas de las pymes mas pequenas.
La proximidad de los casos expuestos
garantiza una lectura mas interesante para
gran parte de los gestores de pymes
(99,12%), ya que el 5,18% son empresas
pequefas y el 93,94% restante son
microempresas. indice Prélogo.- Opiniones
de profesionales sobre el libro.-
Presentacion.- Parte I: Presentacion del plan
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