
Publicidad T2377

In todays digital age, the availability of Publicidad T2377 books and manuals for download
has  revolutionized  the  way we access  information.  Gone are  the  days  of  physically  flipping
through pages and carrying heavy textbooks or manuals. With just a few clicks, we can now
access a wealth of knowledge from the comfort of our own homes or on the go. This article
will explore the advantages of Publicidad T2377 books and manuals for download, along with
some  popular  platforms  that  offer  these  resources.  One  of  the  significant  advantages  of
Publicidad T2377 books and manuals for download is the cost-saving aspect.  Traditional
books and manuals can be costly, especially if you need to purchase several of them for
educational or professional purposes. By accessing Publicidad T2377 versions, you eliminate
the need to spend money on physical copies. This not only saves you money but also reduces
the environmental impact associated with book production and transportation. Furthermore,
Publicidad T2377 books and manuals for download are incredibly convenient. With just a
computer  or  smartphone and an  internet  connection,  you  can access  a  vast  library  of
resources on any subject imaginable.  Whether youre a student looking for  textbooks,  a
professional  seeking  industry-specific  manuals,  or  someone  interested  in  self-improvement,
these  digital  resources  provide  an  efficient  and  accessible  means  of  acquiring  knowledge.
Moreover,  PDF  books  and  manuals  offer  a  range  of  benefits  compared  to  other  digital
formats.  PDF  files  are  designed  to  retain  their  formatting  regardless  of  the  device  used  to
open them. This ensures that the content appears exactly as intended by the author, with no
loss  of  formatting  or  missing  graphics.  Additionally,  PDF  files  can  be  easily  annotated,
bookmarked,  and searched for  specific  terms,  making them highly  practical  for  studying  or
referencing.  When it  comes to  accessing Publicidad T2377 books  and manuals,  several
platforms offer an extensive collection of resources. One such platform is Project Gutenberg,
a nonprofit organization that provides over 60,000 free eBooks. These books are primarily in
the  public  domain,  meaning  they  can  be  freely  distributed  and  downloaded.  Project
Gutenberg  offers  a  wide  range  of  classic  literature,  making  it  an  excellent  resource  for
literature enthusiasts. Another popular platform for Publicidad T2377 books and manuals is
Open Library.  Open Library  is  an initiative of  the Internet  Archive,  a  non-profit  organization
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dedicated to digitizing cultural artifacts and making them accessible to the public. Open
Library hosts millions of books, including both public domain works and contemporary titles.
It also allows users to borrow digital copies of certain books for a limited period, similar to a
library lending system. Additionally, many universities and educational institutions have their
own digital libraries that provide free access to PDF books and manuals. These libraries often
offer  academic  texts,  research  papers,  and  technical  manuals,  making  them  invaluable
resources  for  students  and  researchers.  Some  notable  examples  include  MIT
OpenCourseWare,  which  offers  free  access  to  course  materials  from  the  Massachusetts
Institute of Technology, and the Digital Public Library of America, which provides a vast
collection of digitized books and historical documents. In conclusion, Publicidad T2377 books
and manuals for download have transformed the way we access information. They provide a
cost-effective and convenient means of acquiring knowledge, offering the ability to access a
vast  library  of  resources  at  our  fingertips.  With  platforms  like  Project  Gutenberg,  Open
Library, and various digital libraries offered by educational institutions, we have access to an
ever-expanding collection of books and manuals. Whether for educational, professional, or
personal purposes, these digital resources serve as valuable tools for continuous learning and
self-improvement. So why not take advantage of the vast world of Publicidad T2377 books
and manuals for download and embark on your journey of knowledge?

Getting the books Publicidad T2377 now is
not type of inspiring means. You could not
lonely going later than ebook heap or library
or  borrowing  from  your  links  to  retrieve
them. This is an unconditionally easy means
to  specifically  get  guide  by  on-line.  This
online proclamation Publicidad T2377 can be
one  of  the  options  to  accompany  you
subsequently having new time.

It  will  not waste your time. undertake me,
the  e-book  will  enormously  tone  you
supplementary issue to read. Just invest little
times  to  admission  this  on-line  revelation
Publicidad  T2377  as  without  difficulty  as
review  them  wherever  you  are  now.

  2005

  2014-03-14 Esta publicación es fruto de
la reflexión de, fundamentalmente, docentes
del  ámbito  de  la  comunicación  y  de  la
publicidad basada en la necesidad de aunar
fuerzas para ofrecer una obra de conjunto
que intenta ver la publicidad como un hecho
global y no solo aislado de la comunicación
comercial. La presente obra profundiza en el
valor  de  la  publicidad  y  su  importancia
contemporánea,  desde  una  perspectiva
holística y con el objetivo de querer ser una
publicación  didáctica  y  de  reflexión.  Esta
publicaci  n  es  fruto  de  la  reflexi  n  de
fundamentalmente docentes del mbito de la
comunicaci n y de la publicidad basada en la
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necesidad de aunar fuerzas para ofrecer una
obra  de  conjunto  que  intenta  ver  la
publicidad  como  un

  2005

  2021-11-15 Con este libro conocerás las
principales  técnicas  para  promocionar  tu
negocio  en  internet  de  forma  práctica  y
efectiva.  Con  un  lenguaje  directo,  claro  y
didáctico.  Esta  obra,  dirigida  a  todos  los
públicos, es una herramienta imprescindible
para comprender el  ecosistema publicitario
digital y ayudar a cualquier negocio, marca o
empresa a mejorar su visibilidad online en
tiempo record. Con este curso completo de
publicidad  en  internet  aprenderás:  Cuáles
son las diferentes formas de promocionar tu
marca  de  forma  online.  Las  principales
estrategias  publicitarias  en  Internet  para
aumentar las ventas de tu negocio, marca o
empresa. A promocionar tú marca personal.
A  planificar  una  campaña  publicitaria  digital
de forma eficaz. A conocer las herramientas,
gratuitas  y  de  pago,  que  te  ayudarán  en
estos procesos. Asimismo, te enseña paso a
paso como crear una cuenta publicitaria en
Google  Ads,  como funciona el  Google  Tag
Manager y te guía para crear desde cero una
campaña de captación de leads en YouTube.
Con el libro tendrás acceso gratuito al curso
INFADE (Instagram y Facebook Ads Express),
con vídeos, guías y recursos, que se ofrece
en www.mcsocialmedia.com. Con este curso
completo de publicidad en internet aprender
s  Cu  les  son  las  diferentes  formas  de

promocionar tu marca de forma online

  2004  La  premisa  de  este  titulo  es
mantenerse actualizado segun la evolucion
de la  pubicidad  la  cual  exige,  entre  otras
cosas, que se utilicen nuevos medios y los
medios  tradicionales  sean  usados  de
diferente manera. Igualmente, se preocupa
por presentar un enfoque unico, que consiste
en  un  tratamiento  multidisciplinario  de  la
publicidad  y  el  comportamiento  del
consumidor.  La  premisa  de  este  titulo  es
mantenerse actualizado segun la evolucion
de  la  pubicidad  la  cual  exige  entre  otras
cosas que se utilicen nuevos medios y los
medios  tradicionales  sean  usados  de
diferente  manera

  2018-01-19 El  libro Fundamentos de la
publicidad  constituye  un  estudio  riguroso,
sistemático  y  sintético  sobre  el  complejo
engranaje  del  sistema  publicitario.  La
publicidad  es  analizada  exhaustivamente
desde dos perspectivas bien diferenciadas: a
nivel conceptual y a nivel operativo-práctico.
Por  eso,  este  texto  es  un  instrumento
imprescindible  para  la  comprensión  y
acercamiento  al  diverso  y  fascinante
entramado  de  la  actividad  publicitaria,
destinado  al  alumnado  y  al  público  que
desee entender en qué consiste la actividad
publicitaria en sí. Su estructura se compone
de  tres  bloques  principales,  abordando  en
cada  uno  de  ellos  áreas  relevantes  del
ámbito  publicitario.  El  primer  bloque  se
centra en el estudio teórico y conceptual de
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la  publicidad:  la  disciplina  como  teoría
científica,  sus  orígenes,  la  relación  con  el
marketing y las relaciones públicas, así como
aspectos  sociológicos,  culturales  y
económicos. El segundo bloque desarrolla el
sistema  publicitario  en  sí  a  través  de  los
elementos  núcleo  de  dicho  sistema  y  sus
interrelaciones: el anunciante, la agencia de
publicidad, los medios de comunicación y el
consumidor.  En  este  bloque,  se  tratan
conceptos  como  identidad  e  imagen
corporativa,  posicionamiento,  así  como
aspectos  relat ivos  a  la  creat iv idad
publicitaria  y  planificación  de  medios.  El
tercer  bloque  centra  su  atención  en  los
nuevos formatos publicitarios al servicio de
las  organizaciones  tales  como  street
marketing,  ambient  media,  marketing  de
guerrilla,  etc.,  enfatizando  en  el  caso  de
nuevas acciones comunicativas aplicadas al
ámbito de Internet y las redes sociales.  El
texto  concluye  con  una  reflexión  sobre  la
nueva  d i recc ión  de  la  pub l i c idad,
conclusiones  y  bibl iograf ía.  Índice
Introducción.- Sobre el estudio teórico de la
publicidad.- La teoría de la publicidad.- Breve
incursión en la historia y el nacimiento de la
publicidad.-  Aproximación  al  concepto  de
publicidad.-  La  relación  entre  publicidad  y
marketing.- Diferenciación entre publicidad y
relaciones  públicas.-  Aspectos  sociológicos
de  la  publ ic idad.  Cr í t ica  social  a  la
publicidad.- Publicidad y cultura de masas.-
Relación  entre  publicidad  y  economía.-  El
sistema  publicitario.-  La  publicidad  como
proceso de comunicación.- Tipología general

de  la  publicidad.-  Los  objetivos  de  la
publicidad.-  Descripción  del  sistema
publ ic i ta r io . -  Ident idad  e  imagen
corporativa.-  Posicionamiento,  personalidad
y valor  estratégico de la  marca.-  Sobre la
creatividad  publicitaria.-  La  planificación  de
medios.-  Nuevos  formatos  publicitarios  y
acciones  comunicativas  al  servicio  de  las
organizaciones.- La comunicación below the
line.- Acciones de street marketing, ambient
marketing,  ambient  media,  publicidad  de
guerrilla,  comunicación  viral.-  Publicidad
online:  formatos  publicitarios  en  Internet.-
Publicidad en redes sociales.- Hacia dónde va
la publicidad.- Conclusiones.- Bibliografía. El
l ibro  Fundamentos  de  la  publ icidad
constituye un estudio riguroso sistem tico y
sint  tico  sobre  el  complejo  engranaje  del
sistema publicitario

  1994  Examen  de  las  alternativas  a  la
publicidad tradicional y a la manera en que
loa anunciantes modernos incorporan nuevas
formas  de  comunicación.  Examen  de  las
alternativas a la publicidad tradicional y a la
manera  en  que loa  anunciantes  modernos
incorporan nuevas formas de comunicaci n

  2004

  2017-10-26  Cuando  olvidamos  a  las
personas, los públicos se reducen a targets;
los  clientes,  a  cuentas;  los  empleados,  a
costes que se pueden descartar; la audiencia
digital es tráfico; los productos priman sobre
el servicio; y los competidores son enemigos
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que  hay  que  el iminar.  Es  necesario
transformar el  lenguaje y las prácticas del
marketing para hacerlos más humanos. Las
ideas  para  humanizar  la  comunicación
podrían parecer ingenuas. Pero las marcas e
instituciones  sobresalientes  se  distinguen
precisamente por ofrecer mejores ideas, más
servicio e impacto social. Los productos son
imprescindibles, pero quedan obsoletos y se
pueden imitar y copiar. El ADN de las marcas
e  instituciones  sobresalientes,  no.  La
identidad  es  insustituible.  En  cambio,  la
visión  utilitarista  vacía  las  empresas  de
contenido,  mina  el  compromiso  de  los
trabajadores  y  causa  la  huida  del  talento.
Cuando olvidamos a las personas los p blicos
se reducen a targets los clientes a cuentas
los  empleados  a  costes  que  se  pueden
descartar  la  audiencia  digital  es  tr  fico  los
productos  priman  sobre  el  servicio  y  los
competidores son

  2014-02-24 Aunque el nacimiento de la
red se produjo a fines de la llamada década
prodigiosa  (los  años  ´60),  cuando  se
conectaron  dos  computadoras  de  la
Universidad de California en Los Ángeles y
de  Stanford,  en  Menlo  Park,  Internet  se
desarrolla masivamente veinte años después
de su aparición, a partir del lanzamiento por
Berners-Lee de la world wide web en 1991.
La  Red  es  el  mayor  centro  comercial  del
mundo, con tiendas que están abiertas las 24
horas del día, 365 días al año. Un gigantesco

centro  comercial  que  vende  de  todo:
productos,  servicios,  ideas,  creencias,
contactos.  Un centro comercial  donde sólo
algunos  clientes  saben  a  qué  tienda  van,
mientras que la mayoría, para no perderse,
pide ayuda en un stand a la entrada que dice
“buscadores”.  Un  centro  comercial  donde
también se va a mirar y ser mirado y donde
se puede conocer gente: las redes sociales.
Gente  a  la  que  les  gusta  compartir  sus
experiencias en las tiendas de este centro
comercial, y contar lo bien o mal que les han
tratado, así que las tiendas deben andarse
con  ojo.  Y  las  campañas  publicitarias,
también, evitando los formatos invasivos y la
saturación  de  mensajes.  El  reto  de  la
publicidad on line es adaptarse a los gustos
del consumidor del nuevo milenio, que exige
campañas  más  part ic ipat ivas,  más
divertidas,  más  inteligentes.  Los  autores
revisan  detalladamente  el  proceso  de
creación de las campañas on line, desde las
nuevas  exigencias  técnicas  que plantea  la
Red  al  briefing  hasta  los  formatos
disponibles:  text  links,  botones,  interstitial,
las variantes de rich media y por supuesto el
formato  rey:  los  vídeos),  sin  olvidar  los
formatos  en  la  T.V.  on  line  (PRE-ROLLS,
SMARTOVERLAYS, SMARTROLLS). Pasa luego
a analizar las líneas creativas, con especial
énfasis en las de nueva creación, como el
advergaming  y  las  plataformas  donde
pueden ubicarse  las  campañas:  sitios  web
(incluyendo  las  herramientas  de  análisis,
como Google Analytics, web optimizer y web
trends, wreport, etc.), las redes de afiliación,
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los buscadores, correo electrónico, móviles,
i-pods y otros dispositivos portátilessite-links,
mapas, blogs, foros y wikis y por supuesto,
las redes sociales. En los últimos capítulos se
exponen los  conceptos de medios on line,
criterios de compra de publicidad on line, así
como  las  fuentes  de  información  sobre
inversiones en la Red. El libro concluye con
una amplia relación de las URL´s necesarias
para acceder a toda la información relevante
sobre publicidad on line. Índice Introducción.-
e-Marketing.-  eMix.  Los  temas  de  la
publicidad.- Imagen o reputación de marca.-
Las etapas en la creación de una campaña.-
Plataformas  on  line.-  Dispositivos  móviles.-
Formatos publicitarios.- Medios y retorno de
la inversión.- Glosario de términos. El reto de
la  publicidad  on  line  es  adaptarse  a  los
gustos del consumidor del nuevo milenio que
exige  campa  as  m  s  participativas  m  s
divertidas m s inteligentes

  2015 Un práctico texto de publicidad que
ofrece una visión completa y experimentada
del  trabajo  publicitario,  realizando  un
completo  recorrido  por  el  conjunto  de
actividades de la práctica publicitaria.  A lo
largo  de  sus  páginas,  este  manual  va
recorriendo y desgranando toda la actividad
de  la  publicidad  y  otras  afines  a  ella:  los
elementos de la publicidad y sus funciones
en el proceso, la inversión publicitaria y sus
s is temas  de  medic ión ,  los  medios
publicitarios,  su  planificación,  la  estructura
de  un  plan  de  medios,  qué  instrumentos
utiliza, cuál es su duración, la selección de

los  medios…,  el  proceso  publicitario  y  su
desarrollo,  la  agencia  de  publicidad,  cómo
opera,  qué  tipos  de  agencias  existen,  la
estructura de una agencia…, la investigación
en publicidad,  qué se investiga y quién lo
investiga, las etapas de la investigación…, la
regulación  publicitaria,  etc.  Es  un  libro
eminentemente  práctico  narrado  en  forma
sencilla  y  coloquial,  pero  con  gran  rigor
científico.  Sus  autoras,  Mª  Ángeles  González
Lobo  y  Mª  Dolores  Prieto  del  Pino,  han
desarrollado toda su trayectoria profesional
en  el  mundo  de  la  publicidad  y  de  la
docencia.  La  experiencia  adquirida  en  su
trabajo en empresas líderes del sector y con
la enseñanza en universidades y escuelas de
negocios  se  refleja  en  su  Manual  de
Publicidad. Es una obra muy útil tanto para
profesionales  como  para  estudiantes  que
ayuda a familiarizarse con la práctica diaria
del  oficio  y  que  acerca  al  lector  general  al
interesante  trabajo  de  esta  apasionante
p ro fes ión .  Í nd i ce :  1 . -  Concep tos
fundamentales:  Conceptos  de  publicidad.-
Elementos  de  la  publicidad.-  Conceptos
afines  a  la  publicidad.-  2.-  Significado
económico  y  jurídico  de  la  publicidad:  La
publicidad,  la  economía  y  el  derecho.-  La
inversión  publicitaria.-  3.-  El  proceso
publicitario: Etapas.- Participación del sujeto
receptor en el proceso publicitario.- 4.- Los
medios  publicitarios:  Panorama  de  los
medios.- Investigación de medios.- El plan de
medios.-  5.-  Aspectos  globales  de  la
publicidad: La agencia de publicidad.- Cómo
opera la publicidad.- El mensaje publicitario.
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La  experiencia  adquirida  en  su  trabajo  en
empresas l  deres del sector y con la ense
anza  en  universidades  y  escuelas  de
negocios  se  refleja  en  su  Manual  de
Publicidad

  1945

  2019-11-07  Muchas  veces  oímos  decir
que  la  publicidad  existe  desde  tiempos
inmemoriales, que en los jeroglíficos egipcios
ya se pueden apreciar a veces las ofertas de
productos por parte de algunos mercaderes.
Sin embargo, la verdad es que entendiendo
la publicidad como el vehículo promocional
de  un  p roduc to  o  un  se rv i c i o ,  l o s
antecedentes de la  publicidad moderna se
pueden fijar a mediados del siglo xix, cuando
nacen algunas de las primeras marcas y los
primeros anunciantes que, como Procter &
Gamble o Coca-Cola, siguen vigentes aún en
nuestros días. En esta obra no se habla de la
historia  de  la  publ icidad,  sino  de  la
publicidad contemporánea tal y como hoy la
conocemos. Se trata de un libro de iniciación
para llevar el mundo de la publicidad a todos
aquellos que lo desconocen. Se explican en
esta obra los conceptos de forma clara y con
la mayor sencillez, ofreciendo a los lectores
un conocimiento básico con el  fin de que se
pueda  entender  sin  problemas  un  sector
realmente  complejo.  Muchas  veces  o  mos
decir que la publicidad existe desde tiempos
inmemoriales que en los jerogl ficos egipcios
ya se pueden apreciar a veces las ofertas de
productos por parte de algunos mercaderes

  2007-10-02  Santa  C laus  has  a
complicated  and  sophisticated  Christmas
operation, which includes the training of and
numerous  jobs  for  h is  e lves  to  the
celebrations at his own Christmas Day party.
Santa  Claus  has  a  compl icated  and
sophisticated  Christmas  operation  which
includes the training of and numerous jobs
for his elves to the celebrations at his own
Christmas Day party

  1944

  2010-07-26 Aunque el nacimiento de la
red se produjo a fines de la llamada década
prodigiosa ( los años ́60), cuando se
conectaron  dos  computadoras  de  la
Universidad de California en Los Ángeles y
de  Stanford,  en  Menlo  Park,  Internet  se
desarrolla masivamente veinte años después
de su aparición, a partir del lanzamiento por
Berners-Lee de la world wide web en 1991.
La  Red  es  el  mayor  centro  comercial  del
mundo, con tiendas que están abiertas las 24
horas del día, 365 días al año. Un gigantesco
centro  comercial  que  vende  de  todo:
productos,  servicios,  ideas,  creencias,
contactos.  Un centro comercial  donde sólo
algunos  clientes  saben  a  qué  tienda  van,
mientras que la mayoría, para no perderse,
pide ayuda en un stand a la entrada que dice
“buscadores”.  Un  centro  comercial  donde
también se va a mirar y ser mirado y donde
se puede conocer gente: las redes sociales.
Gente  a  la  que  les  gusta  compartir  sus
experiencias en las tiendas de este centro
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comercial, y contar lo bien o mal que les han
tratado, así que las tiendas deben andarse
con  ojo.  Y  las  campañas  publicitarias,
también, evitando los formatos invasivos y la
saturación  de  mensajes.  El  reto  de  la
publicidad on line es adaptarse a los gustos
del consumidor del nuevo milenio, que exige
campañas  más  part ic ipat ivas,  más
divertidas,  más  inteligentes.  Los  autores
revisan  detalladamente  el  proceso  de
creación de las campañas on line, desde las
nuevas  exigencias  técnicas  que plantea  la
Red  al  briefing  hasta  los  formatos
disponibles:  text  links,  botones,  interstitial,
las variantes de rich media y por supuesto el
formato  rey:  los  vídeos),  sin  olvidar  los
formatos  en  la  T.V.  on  line  (PRE-ROLLS,
SMARTOVERLAYS, SMARTROLLS). Pasa luego
a analizar las líneas creativas, con especial
énfasis en las de nueva creación, como el
advergaming  y  las  plataformas  donde
pueden ubicarse  las  campañas:  sitios  web
(incluyendo  las  herramientas  de  análisis,
como Google Analytics, web optimizer y web
trends, wreport, etc.), las redes de afiliación,
los buscadores, correo electrónico, móviles,
i-pods y otros dispositivos portátilessite-links,
mapas, blogs, foros y wikis y por supuesto,
las redes sociales. En los últimos capítulos se
exponen los  conceptos de medios on line,
criterios de compra de publicidad on line, así
como  las  fuentes  de  información  sobre
inversiones en la Red. El libro concluye con
una amplia relación de las URL ́s necesarias
para acceder a toda la información relevante
sobre  publicidad  on  line.  Índice  El  viento

sopla  on-line.-  e-Marketing.-  Etapas  en  la
creación  de  una  campaña  publicitaria.-
Formatos.-  Líneas  creativas.-  Plataformas.-
Medios.-  Anexos.-  Glosario  de  términos.  El
reto de la publicidad on line es adaptarse a
los gustos del consumidor del nuevo milenio
que exige campa as m s participativas m s
divertidas m s inteligentes

  2014-08-05  Directorio  Telefónico  de
Guatemala  Metropolitano  Edición:  2014
Publicidad PUBLICAR REALIDAD AUMENTADA
P RA 15 Av 17 30 2 13 Edit Tome Mundial II
Niv 10 2384 5500 V ase P g t 2377 1900
Servicios  de Asisto 2285 5050 Atenci  n  al
Cliente P B X 2279 7000 Ventas 2279 7070
2367 4746 RADIO LA

  1873

  2018-04-23 En el mes de septiembre de
1902,  la  prensa  madrileña  exponía  por
primera vez en su página de publicidad un
anuncio  del  vigorizador  eléctrico  de  la
compañía  McLaughlin.  No  era  un  anuncio
más.  Destacaba  por  su  tamaño,  pues
ocupaba un cuarto de página; destacaba por
su dibujo, donde un coloso derrotaba a un
león; y destacaba por presentar el remedio
para recuperar la salud y la energía. La gran
novedad es que el mismo anuncio se estaba
reproduciendo  en  toda  Europa,  América  y
Australia.  Llegaba  así,  de  la  mano  de  un
aparato  aparentemente  eléctr ico  y
teóricamente  eficaz,  la  publicidad  de  masas
a  España.  Prometía  la  curación  mediante
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ondas  eléctricas  de  enfermedades  tan
variadas como la impotencia, la esterilidad,
el  reumatismo,  la  espermatorrea,  el
agotamiento,  la  anemia,  la  gota,  las
hemorroides…  Se  llamaba  «cinturón
eléctrico»,  y  no  solo  fue  el  primer  gran
negocio internacional ligado a la salud, sino
que también protagonizó la irrupción de una
nueva forma de hacer publicidad, atractiva,
llamativa,  provocadora  y,  sobre  todo,
engañosa.  En  este  libro  se  reconstruye  la
irrupción de la publicidad de masas y, sobre
todo, del arte de engañar al público, esto es,
el  arte  de  la  publicidad.  En  el  mes  de
septiembre  de  1902  la  prensa  madrile  a
expon a por primera vez en su p gina de
publicidad  un  anuncio  del  vigorizador  el
ctrico de la compa a McLaughlin

  2018-10-04  —¡Uf!  otro  manual  de
publicidad... —Sí, otro manual más. Pero este
es diferente. Para empezar, con permiso de
Platón,  es un libro escrito a la manera de
pregunta/respuesta,  casi  una  conversación.
Con esto vamos a intentar que sea un poco
más ameno e incluso ponerle una chispa de
humor.  Pero  más  allá  de  la  forma,  es  un
manual escrito por ocho profesionales de la
publicidad,  profesionales  que  llevan  años

trabajando en sus respectivos puestos... Un
director de comunicación del anunciante, un
director de agencia de publicidad, un director
creativo, un director de medios, un director
de  cuentas,  un  director  de  planificación
estratégica,  un  experto  en  derecho
publicitario  y  un  director  de  innovación
creativa, nos cuentan cuál es su visión del
trabajo que realizan, del funcionamiento de
la agencia y de la publicidad en general. La
publicidad  contada  por  publicitarios  es,
además de una tautología, un manual poco
ortodoxo  académicamente  hablando  pero
muy aleccionador  de  cómo piensan,  cómo
trabajan  y  como  viven  la  publicidad  los
profesionales  de  la  publicidad.  Índice:
Presentación.- El cliente y el marketing.- La
agencia  también  es  una  empresa.-  El
departamento de cuentas.- El consumidor y
la  planificación  estratégica.-  Creatividad.-
Creatividad  y  nuevas  tecnologías.-
Planificación  y  compra  de  medios.-
Legalidad, deontología y ética. La publicidad
contada por publicitarios es adem s de una
tautolog a  un manual  poco ortodoxo acad
micamente hablando pero muy aleccionador
de c mo piensan c mo trabajan y como viven
la  publicidad  los  profesionales  de  la
publicidad


